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PROJECT’D Tourismusstrategie 2015 (bisherige Version aus 2008)

Grundsatzziele, Strategiefelder und der Themenfokus:bildete
die Grundlage der Tourismusstrategie 2015 aus dem Jahr 2008.

o\

Rheinlandfalz m Ziele
b = quantitative Wachstumsziele

e = Qualitatsziele

" |mageziele

® Vernetzungs- und Fokussierungsziele

Ministerium filr Wirtschaft, Verkehr,
Landwirtschaf inbau

" Strategiefelder
= Konzentration auf Themen
= Qualitat
® Auslandsmarkte
= QOrts- & Stadtbilder
" Forderrahmen

" Themen der Tourismusstrategie

= Wandern

®  Radfahren
TOURISMUSSTRATEGIE 2015 = Wein
MARKTTRENDS ERKEMNMNEN, POTENZIALE NUTZEN ] Gesundhelt

= Kultur (Querschnittsthema)
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PRO JECT’D Evaluierung der Tourismusstrategie 2015 (ausgewdihlte Ergebnisse)

PlangemaB wurde die Tourismusstrategie 2015 gemeinéam )

den Akteuren zur Halbzeit evaluiert und weiter eniwickgi.

o\

impulsgebende
Wirkung

2,3

Vernetzungswirkung

2,4

Qualitatsverbessernde
Wirkung

2,2

Marketing
verbessernde Wirkung

2,6

Marktstellung
verbessernde Wirkung

2,2

okonomische Wirkung

2,5

Wirkung auf das
Tourismusbewusstsein

2,3
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| =
) Ergebnisse

» Halbzeitbilanz: insgesamt positive
Bewertung

= aber auch erkennbarer Weiterent-
wicklungs- und
Verbesserungsbedarf

. veranderte Rahmenbedlngungen,

Hinweise zur Methodik:

= schriftliche Befragung

= ca. 100 befragte Experten aus Tourismusorgani-
sationen, Anbietern, Ministerien und Verbanden

=  Antwortskala von 1 bis 5: 1 = sehr gut, 5 = sehr
schlecht
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PRO JECTQ Nevue Struktur der Tourismusstrategie

Die Tourismusstrategie 2015 wird an entscheidenden Steflen ”
entwickelt - Schwerpunkte bleiben allerdings unveréndert, -

D

Inhaltliche Perspektiven der Tourismusstrategie 2015

m  Strategiefeld | ,Konzentration auf chancenreichste Themen und
Zielgruppen®
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PROJECT?

Wesentliche Ergénzung: viel mehr Bezug zu Erlebnissen.yon
regionalen ldentitaten, Natur und Kultur. )\

Radfahren  stadt- und Ortsbilder
Flusslandschaften Wein UNESCO-Welterbe

Gesundheit

Maturparks
Wilder

Festivals

Der Kiichenchef
empfiehlt:
WanderWunder
RadHelden
WeinReich

l Regionale

Identitat |I IchZeit
|
|

Quelle: Textfassung der weiter entwickelten
Tourismusstrategie 2015, S. 15.
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wesentliche inhaltliche Verdnderungen
—\

)»
L

Aufwertung der Regionalen Identitaten
und des Natur- und Kulturerlebnisses zur
pragenden Alleinstellung

noch mehr Zielgruppenbezug und
zielgruppenbezogene Verknupfung der
Themen

weitere Zuspitzung der Themen zu echten
Profilspitzen im Marketing

relevantes touristisches Angebot des
Landes wird insgesamt kommuniziert

noch starkerer und erweiterter
Qualitatsanspruch: Infrastrukturqualitat,
Servicequalitat, Kommunikationsqualitat
und Erlebnisqualitat
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wein.kaltern | §

wein kaltern

i{f punto giusto

- ..-::'; e Fin IE!
o _'...' _... pisid
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Beispiel ,,Wein.Kaltern” (1)

Regionalitat, Wein, Kultur, Aréhfxieki _
Qualitat als Instrumente der Profilierung.

i
"  Wein und Regionalitat als Marken- und
Ortsprofil

"  Ortsmoblierung und Wegweisung im
Corporate Design, beschilderte und gestaltete
Weinwanderwege, Weinhaus ,PUNKT"

" Qualitatsinitiative il punto giusto® fir
Partnerbetriebe

" @Gutesiegel nach Kalterersee-Charta -
Inszenierung der Verleihung als Oscarnacht

", Weinkultur Kaltern“ (wekuka), Kaltern-
Biennale der zeitgendssischen Kunst,
literarische wein.kaltern-Edition

®  S{dtiroler Weinakademie fir Weininteressierte

= Aktive Einbeziehung der Anbieter z.B. durch
Revitalisierung alter Traditionen
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PROJECT?

Hohe Bedeutung von Organisation und Finanzierung dis

Grundlagen fir einen nachhaltig erfolgreichen Tourismus.

Aufbau- und

Ablauforganisation
ebeneniibergreifende Ab-

stimmung und Zusammenarbeit

Strukturen, Ressourcen und
Qualifizierung auf allen Ebenen

Aufgabenteilung landesweit:
Ministerien, Verbande, Partner

Schnittstellen zu anderen
Bereichen und Branchen

noch mehr Zusammenarbeit mit

T

Aufgabenadaquate

Finanzierung
Vorrang der

Einnahmenerzielung
Optimierung der
Mittelverwendung:
Aufgabenprifung, Strukturen und
Ablaufe

Ausschopfung der
Finanzierungs-moglichkeiten:
freiwillige Vereinbarungen zur
finanziellen Zusammenarbeit™

Neues Strategiefeld ,,Organisation und Finanzierung”

Tourismusgewerbe _ : _ .« -
g zwischen Kommunemund "= - 2,
Leistungsanbieter@ - F* _hi {f

i - = o ..-L
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PROJECT’D Neues Strategiefeld ,,Tourismusgewerbe im Fokus

%

€ bei

Intensive Zusammenarbeit mit dem Tourismusgewerb
scimtlichen Planungen und MaBnahmen.

— Tourismusgewerbe im

Fokus
" Intensivierung der Zusammenarbeit mit dem
Tourismusgewerbe
= Qualifizierung und Beratung des musstrategie 2015
Tourismusgewerbes ltur- und Freizeitanbieter: Museen,

= Auslésung und Unterstiitzung von Investitionen und [chen und Kidster, Events und Veran-
. iltungen, Freizeiteinrichtungen ...
Ansiedlungen .
. ) B bieter von Transportleistungen: OPNV,
u Unters’[utzung elines pOSItlven Branchen- und ki-Betriebe, Busunternehmer, Ausflugs-

__Berufsimages nifffahrt ..

m Landwirtschaft / Weinbau: Direktverkauf s Gesundheitswirtschaft: Thermen, Bader,

regionaler Produkte, Urlaub und Freizeit Anbieter von Gesundheits- und Well-
auf Winzer- und Bauernhifen, Hofcafés, nessleistungen, Reha-Kliniken, Arzte und
Straufwirtschaften ... Therapeuten ...

s Handel und Gewerbe: Einzelhandel,
Konditoreien, Metzgereien, Tankstellen,
Ausriistungsverleih, Gastefihrer, Kunst-

gewerbe ... Quelle: Textfassung der weiter entwickelten

Tourismusstrategie 2015, S. 7.
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Néchste Schritte: Entwicklung von Umsetzungsstrategié'un

Aufgabenstrukturierung.

— Eckpunkte und zentrale —

Ergebnisse
" positive Halbzeitbilanz und

Bedarf der Weiterentwicklung

" noch mehr Zielgruppenbezug
und Vernetzung der Themen

" Erweiterung der
Tourismusstrategie um
organisatorische Perspektiven

" Aufwertung von Regionalitat,
Natur und Kultur zu spezifischen
Erlebnisqualitaten

" gstarkerer Fokus auf

—TFourismusgewerbe——————
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— hachste
‘ Aufgaben
" Umsetzungsplanung, -
orga-nisation und

Umsetzung

=  Schlisselfragen: Touris-
musfinanzierung und

vertikale Aufgabenverteilung
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Vielen Dank fUr lhre
Aufmerksamkeit!

www.projectm.de

www.facebook.com/PROJECTM.Tourismusinnovati

Buro Berlin Buro Luneburg gQ-ro Memmingen Buro Trier

Tempelhofer Ufer 23/24 Vor dem Roten Tore 1 Allgauer StraBBe 12 Am Wissenschaftspark 25/
10963 Berlin 21335 Lineburg 87700 Memmingen 54296 Trier

Tel. 030 - 21 45 87-0 Tel. 04131 -7 89 62-0 Tel. 08331 - 9 28 64 23 Tel. 0651 -978 660

Fax 030 - 21 45 87-11 Fax 04131 - 7 89 62- 29 Fax 08331 - 9 28 64 24 Fax 0651 - 9 78 66 18
E-Mail: berlin@projectm.dB-Madail: lueneburg@projectmEdail: E-Mail: trier@projectm.de
http://www.projectm.de  http://www.projectm.de memmingen@projectm.de http://www.projectm.de

http://www.projectm.de
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